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PUBLICIDADE / PROPAGANDA

m_mummm:_amq_u b&mum“naumnaazumm.mmu& ncmmzmlus_maa::maumnma:mmmm
de idsias. mercadorias, produtos ou se Vig0s par paris g2 um anuncianis identificads.

ANUNCIANTE QU CLIENTE

S, nos termos do Ariigo 8 do Decreto n® 57.680/66, empresa, entidade ou individug
gue utilizam a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGAHDA

E. nos termas do Artigo 6° do Decrato n® 57.690/66, empresa criadora/produtora
ge conteddos impresses e audiovisuais especializada nos métodos, na arte e na
técnica publicitaria, gue, através de profissionais a seu servigo, estuda, concebs,
execula e distribui propzoanda aos veiculos de comunicacgs, por ordem 2 conta
gz clientes anuncianies, com os objetivos de promover a vanda de mercadorias,
produtos, services e imagem; difundir ideias ou informar o piblico a respeito de
organizagdes ou instituicdes a que servem.

CUSTOS INTERNOS

Os cusios internos sdo cobrados conforme orevisto nos ilens 3.6, 3.8 e 3.10 das
‘ormas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Hormas-FPadrég)

0 custo dos servigos internas, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo passoal
e/ou Com 0S recursos da pripra Agéncia, serd calculado com base em parametros
referenciz’s eslabelecidos pelo Sindicato da bese termitorial ondz2 a Agéncia estiver
localizeda 2 nfo serd acrescido de honordrios nem de QUATSQUEr encargos.

rmshaanm;:E:nm"_mﬁmmw.m@uﬂamaa _.wmua,amom.mxmn:mmagma E..mncm.ma..m
Clients devera pagar & Agéncia o custo desses gervigos.

Como altsmativa & remuneragBo alravés do “dasconio padrao de agéncia™ € facultada
a contralacao de s2rvigos dz Agéncia de Publicidade mediznte “ieas” ou “hanordrins de
valor fixo™ a serem ajustados par escrilo entre Anuaciznis e Agancia, respeilado o disposto
no item 2.9 dessas Normas-Padrap.

0 “fee” poderd ser cumulativo ou alternztivo 3 remuneiagan de Agénciz decomente do
“Oesconlo padrdo de apéncia™; de preducao extama. de producdo interna e de outros

9 :

irabalhos evenlua’s 2 excepciona’s. {2's camo servigos de relaghes piblcas, assessonia
de imprensa, efc.

Em qualquer situaqao ou modeidads ds aplicagio do “fee”, a Agéncia deverd ser
remuneraca em valor igual ou aproximada 20 que ela receheria caso fosss remunzrada na
forma do item 2.5.1, sempre de camum acordo entre as paries, coatanto que os E2IViZOs
contratados por esse sisizma sgjam os abrang'dos no ifem 3.1 e que sejam preservadas
os principios dafinidos nos itens 2.7, 2.8, 290 3.4,

Para adequagdo dos valores de remuneragdo da Agénciz através de “fes”, como forma
de eviter a lransferéncia ou concassio de bensficios 2o CliznlefAnunciants pela Agéncia,
confrarizndo as Hormas-Padr@o, bem como as normas legais aplicavels a espécia,
recomende-se @ revisag, a cada 6 (seis) meses, dos valores efstivamente aplicados
pzlo ClizntefAnunciante em publcidade, em comparaco aos valores gue foram orcados
inicialmente ("budeats”™ da publicidads) & que ienham servido como pardmsiro para a

fixacio dos valores da “fea”.

REFACAD

Quando o trabalho jd desenvolvido e apreseniado 20 cliente dave ser descartzd
em fungao de: falta d clareza/consisténcia do briefing fornec’do pelo clisnts ou
mudanca do briefing pelo clizntz. Nesse caso, o departamento responsével prscisa
desenvolver uma nova proposia {de estratégia ou layout).

ADAPTAGAD

S@c adaptagdes os ajustes de pecaes rzalizados dentre de um mesmo grupo da
pegas ds umz masma campanha, geralmente realizados pelo depariamento
de arie-final. Exemplo: de antncio para anincio da mesma campanha {troca de
enderego, de telefone ou mudanga do formato sem alteragdo da sua proporgan).
H&o é considerada zdaplagao guande, por exemplo, de um outdaor é solicitado um
anuncio, mesmo que deatro da mesma campanha, pois a construgao & a fungéo
de cada uma dessas pecas € diferente. Ho caso de adapiacdo de formaio, a nova
pega precisa manter & proparcdo da original {Ex.: transformar um andncio de
pagina dupla em pagina simples ndo & adaptacic). Uma adaptacao pode ocorrer
no formato, layout ou texto, ndo necessitzndo dos sarvigas de direcdo de arte ou
redagao. Caso s2ja necessdria a participagdo de um diretor de arte efou redator. o
trabzlho devera ser considerado criagio.



GUSTOS EXTERNOS

Tocos os dzmais servigos e suprimenios daverda ser adequadamente orgadns e requereréo
prévia & expressa aulorizagao da Clente para a sva execucdn.

A medilicagZo ou o cangelamenio de services ou suprimentos externos observard as
condictes para lanto eslebelecitas pelo Fomecedor ouVeiou' e obwigard o Clente fanto 20
pagamanio tos cusios jA efalivades como ao ressareimento das obrigaches inelrativels.

HONORARIOS DE PRODUCAD

Os sarvicos & o5 suprimantos exizrnos tardo o5 s2us custos orgados com fomecedoras
especializadas, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente
devera papar & Agénciz honordrios de 15% (quinza por cento) sabre o valor dos Seicos
& suprimenios conlratados com quaisquar farnecedores.

PROCEDIMENTOS ETICOS

Todo frabalio profissional de propapanda faz jus ap pagameno respectivo nas basss
combinadas, pravalecendo, na falla desses, o PreEco comum para trabalhos similares.

Constitui prética desleal a apresenlagZa de trabalhos de gualousr natureza, em cardter
especulativo, a Cliente de cuira Agéncia, a ndo ser quando expressaments so'icitedos palo
Anuncianle em concanéncia pera 2 esco'ha de Agéncia.

Como estimulo e incentivo & criatividade, presuma-se que as ideias, pecas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidos periencam & Agéncia que os crioy, chservada
a legislag20 solire o diraito auloral.

Teda Agéncia hablitzda e certificacz pelo CENP deve estar capecitada a preslar as seu
Clente o5 servigos abaino citedos. &'ém d2 culras que consiivam szu dssdobramento
natural ou gua lnes saiamcomplemsntares, agmdo poc conla e ordem do Cliente Anunciania:

Estudo do conceifo, ideia, marca, produio ou senvico a difundir, inciuinde a
idenlificag2o e nélise de suas vaniagens e dasvaniagens absoluias e relativas aos
Seus poblicos e, quando for o caso, 0 seu marcado e & sua canzonéncia;

- Identificagao & analize dos poblicos efou do mercado ondea 0 conceito, idefa, marca,
produto ou servico encontre a malhoar possibilidzde de assimilagio;

- Idzntificag2o & analisz das ideias, marcas, produlos ou servigos concorrentes;

- Exame do sistema de dislribuigio & comercializagdo, incluindo a identificacZo e
anglise das suas vaniagens e desvantagans absolutas e reletivas ao mercadoe &
concomencia;

- Elaboragao do plang publciléro, incluindo a concepgan das mensagans e peCas
{Criacn), e 0 estuco dos meios e Veiculos que, sequndo técnicas adequadas,
assegurem @ melhor cobertura dos plbFfens efov dos mercados cobjstivados
(plansjemento de Midia); .

- Execugio do plang pudlicitario, incluindo orgamento e realizagio des pagas

publicitdrias (Preducdo) e a campra, distribuicdo e confrole da publicidade nos

Veiculos contratados (execugdn da hidia), e no pagamenta das faturas.

0s custos dos servigos internos, agueles executados pelo pessoal e/ou com 65 racursos
da prdpria Agéncia, foram baseados no somatdrio dos desdobramentoes dos sequintas
falores:

Criagdo: cusio diferencizdo para cada tipo de pega referente 2o servico da sintese
da estralégia ¢z comunicagio publicitdria prepesta pala Aofncia para a solugdo do
problama especifico de comunicacZo descrito em Briefing, E expressa sob a forma de
uma redugio de2 mansagem, acompanhada dz exemplo de pega que a corporifigue
otjetivamente, sando apresanlads sob a forma da rofeiro e taxtos, quando pare midia
elelrdnica, e, em forma de layout, para a pega grafica e e'efrdnica.

CriagBo Digiial: complexo convergenle dz midias e dispositves digitais siivzados no
contexto da seciedzde dz informacao.



10

k.

Finalizag2o: custo diferenciads para cada tipo de pega referente & montzgem final da

e¢a putlicilaria. ssguinde as origntagdss do Layout. Nessa fase do trabafio, serdo
agrupacas, em um dnice documeanta, sequindo s normas graficas, todos o3 m_mjm:mn
Gue compdam a pega publicitdnia, tais como: fotografias, i usiragdes, textos, titulos,
lzgomarcas e qualquer outro elemanto aréfico para _Em gepols dz devidamenie
Eﬂmmnnmmns_".mnnucaE..:..maummmmqm%_mmm_umanmuann_E,._mwa.u.

Editoracao para Finalizac3o: cusios referenies a2 uma série da ouiros SEMVICOS
NECEssanios & predugio das psgas publicitdrias e ao sau fluxo na drez grafica, tendo
camo objelive garantir a melhor qualidade de impressao, a seguranga e integralidade
das informagdas 2 a pariabilidade dos arquivos referentes as pegas publicitarias.

0s prazos minimos (em dias uieis) necessdrios para erxacucéo de psgas sio oS
sequintes, & pariir da aprovegio do Brigfing pslo Cliente:

Crizcao de:

PEGES AVLISAS oot 3 O3S
Peias de oporunigade .o T iR

Etaboracao de planos de midia para:

PECRSAVIIBAR L. O UUURVVPUN N 1 :

Sempre que 0s prazos nio forem suficientes, o Anunciante pagard uma taxa de urgéncia
@ agéncia de 20% (vinte par c2nig) sobre o valor dos custos dos senvigos internos para o
ressarcimento dos custos adicionais, lais como: horas exirzs, lancies e transporie dos
profissiona’s da agéncia.

As pegas ndo especificadas nesta Tabela ser@o arcadas por avaliagdo e referéncia de
pecas similares, ou ainda de comum acordo entre Apéncia e Anunciante.

e

Cusios Externos:

mmD todos os cusios dos servigos contralgdos com as.u_nm_“_EwEEn&Ew _uma a
xecugan dos trabalhos dos Clisntasfinunciantas & que s2o execulacos sob supervisa

0u nao da Agancia.

Os honordrios da Agéncia incidentes sobre os custos dos sarvigos de fornecedores/
ferceiros. devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padido d
Atividade Publicitéria, ed'iadas pslo CENP

A remuneragzd da Agéncia de Propaganda, correspondents ao “desconlo padrdo da
Apéncia”, serd devida pelo Veiculo, sendo que o percentual d2 20% (vinte por cento),
carrespondente 05 citados honorérios da Agéncia, incidird sobre o valor da veiculagdo,

canforme previsto noitem 2.5.1 das Hormas-Padrio da Atividade Publiciiéeia.

Serviges ndo previsios nesta Tabsia s&o de livre acordo entre 2 Agéncia e o Anunciante.
Esta Lisia dz Referéncia de Cusios Internos poderd ssr alterzda sam aviso prévio.
Esta Lisla de Referéncia de Custos Internos cancetla & substitui a anterior de 21/572014.

Belo Horizonle, 30 dz junfio de 2015.
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g Plensizmento d2 SventosTedzs
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S cavane daerizgio

R4
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Anz'miafhssiiznts
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FS 240,00
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isoizda Aremonsrecio considena o valtr o trabeho inesl oa Agincz
2 gesemohiTeanto d2 e3tatio’s da comoricaso, 2

2nda a suz apresertzgio,

o 255y 02 comuieas 3o

T enin

Mzga do Frojsto ou Sslo Comamaratso

S Marel da Idertiincs VeustidentSeants
=] Corporgtive fporBmi=s)

= m..“” Mome (As30 Promoconel Evental
ELES ImobfidaMescoizPasonagams
E=——= S ComamoratiaProsis!

| Noms oz Emoresa ca Precudn

S5 dovaordacragis

B dovaiordzoiz S

Pagaments pelo sendgo d3 Acdncia dz orizcia conestunl da campama.
vor oo rebhaho i dz egdnciz comaforedzsia deidsia ot s gndaa apresentasso
dacaroetha Aremursracioda oizgda dalema’toncsSin da CaMmpan
dovEor €z crizgdo de czda pega erizde

A rEmuTErEsEa oo
SoerdEer eorzcida
Aremanteagio d2 zenijo ¢2 erizgZo de Tema Conos to ds compenha 323 o4

irdspendalements d= su2 aorovecEo cuverba 2 rmiss Eass vz fzmhim =
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10.5) Ambizntac3o Institucionzl
[Branding Ambizntal) [continuagZo)

- %m 11.1) Crizg2o e Teaio - Rotsto foontusgda)

Storyboso (porgquaso) R3 83,00 R3 215,03

3 = = CraiPode postos deserntimanrn o2
E—— propostaspes & aTbiEnissEn Apresent=-
S C50 das “pogas corestioT da Ambiendzsia —— === e e
o M.M.m_lw_.ﬁwu..m.u_ .mmm e e ra— 11.2) Gravag30 e Transmiss3o (via r=dz)
— : MMW.U mwu_..nqlnl,ﬁwn& mnﬂ_uumnmn.mm.m nMﬂn;mn (Nacessinia a siroizapis do eson o2 C=2020 d2 50 r0 =10 00 CrpaTantD para sxsa
= k= - = les - - = :
rioamectes = apftaciono arierts. . —— FewmEsi)

--.- i
Bl Spot R3235.00

== 503 dovelor d2 cringdo

Cesdobranentn emesnrres
Cesemotimanta d2 pages, ssg i os
= mesmcs mokdss eprtvadas no proieto, pare
nm..r.u.....mw_.nmm_l&vuﬂm B.W...l.ﬂmm&um.

Hizh: PR e R3235.00

- Levrespa/Assnalore pera TV

==t Ao=sho, Adesiuo de Chdo, Camisetn
= Display oz BacZo, Display d= hresa,
=== Fatadz Gindo!="Stopper, Inflsvsl,
== SccolaBolsa, Sartrho, Trofiu e Tag

R3E46.00 A3 2.620,00

= Eondzrolz (por modaln), Bond, B3 ton,
== Cznsta Cattsa PYC (00 c2rtio oo

| crécio), Chavsm, Chinalo, Cinta, Czesn,
== Copa, Crechs, Cupom, Ficha de Inserigo,
= Fidm'a ForasZo dz GindatzBanes,
HFE Fomo o2 Bandsi S0 Legue, Lixocar, FS 323,00 RS 1.761.00
== Mavtador da2 Pagiva, Madahaz, Mouss :

E=— Pzd, Nicessaie, PordaLipss, Pona-
=——13 Rziratos, Ports-Cocumertos, Pora-

HS 2.103.00

BT Assinatorainhets Estriniea A3 7.314,00

maT ata Ba° B3 11.712,00

=1 Corl3n Rigua Sguzsrs Testers parz

H FimaATzcmadz 80 R3 17.565,00 === Czriaz e Vizzra

i noeTinaataen F35281,00 b Bt pera Degusizc2o, Display ds Ponts

-x 3 Tes -
BLS o= Gardols, Disptay 6= Vivies R:2755,00 F58220,00

BIRH JngeTire 2oma ce 07 A5 7.935,00

Programagio Visusl €2 Estends para

L Foyes, Evinfos, ds Vondas R33.320,00 B3 11.055.00

H’wﬂrqﬂmu Oz Cabing 213 (07 TesisTunha! R3S 2.100.00

53 3.148.00 X E— CzriZods= Nats!, Candads Ariversinio,
"3 3,148, SreiS Bznngr, CariZs-Posta!, Carizz, Cartzrsts RS 1.037,00 A3 245600
=— o Pdoster

Testernunha!

EVR ] LetrsmCanteta pera TV RS 292,00

Spotatd 607

B3 720,00

RS 283200

Spot zomada 607

RS 118400

F3 302500

F5315i400

RS 1%.732,00

oveinha ald 5
@.ﬁwﬁ = Eor Mo sxcadznis

A3 385,00

RS 1.884,00

RS EZ0.00 R3 276400

RS 4.307.00

R3 812,00

RS 3.033.00

AS 755,00

RS 2.350.00




i

Rzfz;2a

50175 covElordaorizgEa

R3z.s9a

25% doveior da crizsin

RS 805300

RS 231.00

R3 33500

KRS Agenz fporpiga)

RS 380,00

R 112300

BERE| Ageedz (por plgia, s troea €2 data)

RS 67,00

F3 282,00

= Proadsds (poe pigng), Bo'zcha 62 CO,
== CzpadsCaderno, CepadzCariha Cacs
EETE o= Catilogo, Capz d2 C0, Ca'sndina
=== (oo Emiral, Cartificada, Comits, Encarts
== e ﬂmﬂﬂﬁu\mn:.a

a
th
@
o

RS 1.228.00

== Otz Catfogo da Prodros, Foheo
RIS Institacens!, Fofelo Téomioo & Cardépa
= | (pxpigma)

R 233100

F3 152700

BT Fosder

RS 1.602,00

RS 535500

5 = Hou=2 Oroantienslsier
£ [oecisto als 4 pasras)

A3 310702

231023500

m..i.Mt Housz Crganiisws'siter
E==—1 [oTi=to por pigng adicionz))

R3 816,00

A3 2.031,02

S Howse OrpanMswslzter

g = 5 5 1.a8
BEE [ orinao fpor pa B3 217,00 F3 1.353.00
RS Lo Revista - Frojsto Grises B3 25.652,00 RS B5.631,00

R5417.00

RS 1.333.00

R317.2532.00

R355.532,00

Rs373,00

B5 1.915.00

S0 covaordeorizgEn

2555 davaler ds orizs3o

Obsarragan:
-Parz gtarsgfss, serd oobiedo o valor €2 hara, sonds o minemo de § Fors
= A classToagdo oo 1ipos refers-s2 20 formzto & complaridsds da poda i3 por pega Fera cutros

tipes €2 banns-s, definiv o5 vaiores d2 2ooedo oom e55as Carastenseas

o= Embicem pa Relatio dz Distesz
i = e M Sy e = Bt

B Embzizgemocs Picduio

£3 Embslacem da Linka de Frodutos
B (peccts oz 218 5 embazgens)

F3 2453300

-- = Embaizgem Promocicnzl, Mack-Ups
E= 2=m cusfo 2 =msios)

R3364100

507 cavar SecizeSs

SIoE| Pensamento s ASaPromossaiveh

ETETE miercmentn o2 Acdes em Redes Socin

frrizstimento 21 RS 20.000,00

RSE31,02

brezstimenioent= R3 20.000.01 ¢
R330.00000

£

8453500

i

kst mento 2sima cz RS 59.000,08

R3 1335500

AdsToir embores

tioricag

AdsSvremberzs

il

1

f15hi= reg e

n GzsiZocz Prcizta

adsiorenhor=s

Plampmie o
f=orocze

BELEY Apcesantzcdo mutimids (poe sas)

B3 200,00

R3 &55,00
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Adsfrremboras
1Zcnicss da acordo
COM G 30000

H Carn2a vitus! zrimads - Lotion desig

AS 7.875,03

RS 63400

RS 231500

H@% mitinswsistter - Imagam

S0 Emod mktrews'stter - HTHL

RE 115702

RS 3.5355.00

VB Temoizts para nsws'ster- HTML

HS 1092 00

A3 3.645,00

=150 S Szup = iznzro de emal mibnensister

Ad=Tnir em horas
técncas

S1TEs Landing Page

A parte g2 B3 10.703,00

= = Hotste - nhvel ds compleidads heia
B [al3 £ p2ginas)

Apai-d2 RS 15.374,00

= Hotsits - nival da comeddads méds
4 (=13 8 piginas e com recurso tarathn -
Egunhalcanza vinea! ou eng asts)

Aparir g2 RE 2477300

Hosta - nival de comataaddads alta (até
12 paginas - Finha do temoo, recursos
3 sonoros, fimas)

A pariic 62 RS 35.933,00

B Sde armvitslra s Hormegdo; redazEa
=—=1 d=isxin; fas'gn de telas; oronramEgaEn
S HTML Arsas: institucionzt; Cortzto {for-
P mutdto Smples): Sericos efos ooodu-
= tos. CBS: conteldos interatvos e dress
4 r=3ritas devem ser orgadas A panzem
o horas téorices

AoxfrdaR355.525,00

m “ersZ2o site parz outros idomas

Enira 3025 & 50%: do
velor do site pencinel

Fora!, Intran=t, Exfransts & Eeomimercs

Adsfr emboras

téonicas

1 Apicativo moblalishist

A gefinir em horzs

tecnizas

g Jooss

Adsinr emboms
técnicas

Pégna HTML Avu'za

Apartrde RS 3.387,00

5 H Scresnszver

Ri 1.54200

A5 5.140.00

TR Assinatira O =-matl

= Rzfzcin

505t da valor de crizgZe

= Finz'z =420

253 covaior Bz oriasdn

A 15.1) Bannars e Pop-Upsilighthox

Bannzr Estiticn

RS 211,00

g g Baansranmado

RE 103000

= Sznner rich mect

220300

L=

i

i H PopuolisHibox

RIG14G

- E Barnar + Pop-upilighitox

Ry 720,00

15.2) Rades Sociis

== =003, andEs & latoracin da ralatida

| D=andsticn da preseres: Isvartererta e |

Arztrds RE 12.550.00

.w Piznsjzmenta pera setun: cana’s, figos
B de contetda, Frojsto edtonzl, dertidacs
visual, estratiss cana ativacda

A partr 02 RS 15.576,00

3 Piansiamanto d2 es3o'prome G3a:
: = Pansamento, oriagia, desgn & athragis

AratrozA3 3555300 f

Personzfz2330 €os cang’e imagemdo
topo, avatzr e teato da 2prazeniagdo
£ 8cr2") - valar porcanzl

A patic dz A% 4.655.00

Worizoramento oz red=s sociz™s com
relatfdia mensz! e re'aticins andsns

Adsfintr em hores

lécnicas

CGsest3ods presengs - mooilvramanto,
= relzcioraments, mroducio e postagemds
5 Conieddo e relatinis mensa!

A d=Trér em hores
técnizas

=== Crizc3ods aba Smpfes para o Feoetonk
= (layout estitoo cucem 2 inciusio da

55 m Player o vidzo do YouTubarEnk externat
S| s=minterathidads cu eadzsto e barco
3 gz dzdas)

AptrosRI 453200

: CrizgEo d= zhas para Faoebook COATY
P8 interatiidads s mptes (formdinn sitgss
= paracadasia)

ApETe gz A2 863300




24

.ww : i 15.2) Redes Socizis [continuagda)

E=—— Adapiag3a ds hatshz pars aba
E==11 coFacchook

€03 dovalor co
Hotsitz oignel

E Postem Blog {i=vio 2 imsgem)

AR5 23500

RS 1.520,00

CrizgZo d= imagem para post nas redss
soci2’s (o)

Apsrrd2 A3 354600

= Criaz20 oz aohoativo: sstimar valor por
e hora d2 2soedo com o escopo.

A dsTindg em horas
ticnicas

| 15.3) Links Palrocinados

=== (C=:t30 Co campantas srecucio do
BIRESE plarsizmenio, aistes 2 ofmizagsa,
=== aoomoanhamen'o da esutizgs

Adsiny em boras
t2cnices

Restdno d= cavpania

A parir d= A5 6,.925.00

= Ardnciode taxto (ink patrocinaza)

RS 154,00

A3 482L0

= REOE

3 3 Fiansamento, sxscusss
EE=) e zcompantamento

Adsfinr em noves
técricas

S50 Relztécia &= campanha

A opan de RS 6.923,00

15.5) Mobie -

= Flansemanio, orizgds & producio
= U= epioainos

Adsfnrem hoves

téonicas

forezentazEnicatiogos

Aceinr embores
{2cnicas

== | 15.6) Servigos Espsciais (por hare)

Penszmenlo, Pogenaido de Stemes,
Programaz3a HTMWL Maotisn Desien
Andsse g Mética

RS 240,00

Cerencizmenio dz Preiztos?
Alendmanto

A582300

CrizgEa

Anatsta SEQA st de Informasis’
Anctzta de Redzs Socizis

——— 16.2) Tabelas, Gréficos & Mapas

S etE Mapa o= Locsira ;2 flustrads)

_ RS E1000

R22.2000

R

oy

535,00

B3 L7E5.00 §

e Tobe'a!GraSeo (mivima)

RS 230,00

A3 763,00

EEVH Tabsls Grifico (mivima)

i

T83.E0

R52.350.02

INfeg@ico ementzns3s ipg = HIML

Estitico

B3 238000

RS T.Z00,00 |

mr:.‘, u Infogréfoo sm extenzss euf oo HTMLS

R33.120.00 _

I 10.203,03

Fins'wazZo

edftdovaordaorizpio

16.3) Tratamanto d2 Imagem

Gravzgio e Arguvo
fedp@a —tempa da gravacso + mida)

RS 24100

Scznnerds bnzgem

A3 107,00

Tratamento d= Imagem — por hore

RS 480,00

B \etcoizs;Zo €2 Logotizos - por hove

H Vetorizzpio o Tebsia— por hora

18.2) Cdpia d= CD/DVD

8Ll Cdpis funidzcs)




00'E $H 8%9d - v \
00'v g g%d - eV
00'0L $ 400 - v
000k $H 100 - gy [l

OjELLIO-

oQ'zle .LH

i v:w;u* ]
II'LI‘ h Il'

9¢



