i b ATA DE REUNIAO SUBCOMISSAO TECNICA DO EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N°.
002/2016

As duas" horas do dia primeiro de ‘setembro do ano de dois mil e dezesseis, reuniram-se na sala de
I|C|tagoes da DMED, 'os membros da Subcomiss&o Técnica, nomeados pela Portaria n° 009/2016 conforme
Edital de Concorréncia Publica n° 002/2016, que tem por objeto a contratagdo de empresa para execugéo
de atividades de publicidade, previstas na Lei 12.232, de 29 de abril de 2010, as Sras. Ana Amélia Franco,
Patricia-Aparecida de Oliveira e Raquel Favaro Petronilho, para dar inicio a anélise das propostas técnicas.
Ato sequencial, a Subcomiss&o Técnica constatou que todos os envelopes referentes a proposta técnica,
entregues pela Comissdo de Licitagdo no dia 30/08/2016, estavam devidamente lacrados. Ao abrir os
Envelopes n° 01 — Proposta Técnica — Plano de comunicagao, a Subcomisséo verificou que ndo havia
‘nenhum tipo de identifiéagéo que permitisse saber a qual licitante pertencia cada um dos documentos.
Portanto, segue a andlise realizada:
- Plano de Comunicagdo da Licitante 01, que apresentou a campanha “Trés empresas, uma sé
energia” = Em seu documento elaborado em Word foi verificada a observancia das normas basicas
de apresentacio do texto, conforme item 7.1 e seus subitens do Edital de Concorréncia n° 002/2016.
' O Raciocinio Basico é claro, com linguagem simples e didatica, além de demonstrar familiaridade
com as trés empresas e contetido em acordo com o disposto no briefing. Quanto a Estratégia de
Comunicagido Publicitaria, a Licitante 01 consegue atender as questdes do briefing e sugere a
utilizagido de uma campanha clara e simples, a fim de alcancgar todos os publicos. Além disso, adota
a explicacédo por imagens de associacdo e textos de facil assimilagao. Trabalharam de modo criativo
o problema exposto no briefing, sugerindo a utilizacdo de trés pilhas representando cada uma das
empresas do Grupo DME, que, unidas, acenderao o luminoso de Pogos. A tinica observagao é que a
utilizagdo das pilhas pode gerar confusio por parte dos consumidores, por ser uma alternativa de
energia aquela produzida e distribuida nas empresas. Na Idela Criativa, o desenvolvimento da
campanha é satlsfatorlo, solucnonando com SImPIICIdade o problema exposto no briefing, alem de
1 '|nformar claramente sobre a eX|stenc|a das trés' empresa e o que cada uma delas faz, sendo de facil
entendimento. A ressalva é para um melhor desdobramento das pegas, uma vez que a mensagem
poderia ser um pouco diferente para cada midia, em vez de adaptada fielmente para cada uma delas.

No quesito Estratégia de Midia e Nao Midia, a Licitante 01 aparenta maior conhecimento do pl’lbliéo- 3

alvo e da cidade em si, distribuindo de melhor forma a campanha pelos meios de comunicag¢ao da

cidade ao levar em conta audiéncia e popularidade. A utilizagdo dos Nao Midia também é melhor,

- por valer-se dos meios disponiveis no préoprio DMED para levar a informagao ao ptblico-alvo, além
das calhas dos énibus. Ademais, a Licitante 01 incluiu no seu material um cd com o audio da
campanha para radio, conforme solicitado no edital.
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- Plano de Comunicagio da Licitante 02, que a apresentou a campanha “Trés empresas e um unico
objetivo: fazer o melhor para Pogos de Caldas” = Em seu documento elaborado em Word foi
verificada a observancia das normas basicas de apresentacao do texto, conforme item 7.1 e seus
subitens do Edital de Concorréncia n° 002/2016. Quanto ao contetido apresentado, foi constatada
R pela Subcomisséo a nao adequacio ao problema apresentado pelo briefing. No Raciocinio Basico a
Liciténfe 02 ja apresenta alguns pequenos erros em relagdo ao DMED, como a data de sua
concessio, que é 12/07/1955, e nao 13/07/1955, e a confusao entre o Instituto Abradee, realizador da
pesquisa‘q‘ue elegeu a empresa como a melhor da regido Sudeste para cidades de até 400 mil
habitantes, com o 6rgao regulador do setor, a ANEEL (Agéncia Nacional de Energia Elétrica). Além
disso, a Licitante 02 nao forneceu solugio plausivel ao problema explanado no briefing, focando
~ sua campanha no desenvolvimento socioecondmico que a empresa gera para Pogos de Caldas. Na
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, a Licitante 02 desenvolve as bases apontadas no item
anterior, ainda sem atender inteiramente a problematica exposta no briefing. O foco de sua

campanha néo esta no fato de haver trés empresas distintas no Grupo DME, e sim no bem-estar

fraca, que naoﬂ:ende ao brlefmg O layout é pobre, as imagens sdo de baixa resolugao, nio sendo
possivel sequer identificar qual a cidade ao fundo, e ha problemas na dlstrlbuu_;ao do texto em
algumas pegas. Além disso, em vérias das pegas o publico é direcionado a procurar a informacao
no site da DME Distribuigdo, em vez de ja se ter a explicagdo na prépria peca. A campanha é fraca e
cliché, nao apresenta nada que chame a atengdo do publico para a informagéo apresentada. No
quesito Estratégia de Midia e Nao midia, a Licitante 02 parece ndo conhecer bem a cidade nem seu
: publico-alvo. A explicagdo de cada midia é genérica, ndo voltada especificamente para Pogos de
Caldas. A ressalva positiva fica por conta da sugestao de utilizagdo de TV indoor em véarios pontos
da cidade.

Lembrando que as notas atribuidas a cada quesito se encontram transcritas no roteiro de avaliagéo das
propostas técnicas e na planilha de resumo, documentos esses produzidos por esta Subcomisséd. Nada
mais havendo a tratar, deu-se por encerrada a reunido, e eu, Patricia Aparecida de Oliveira, lavrei a
presente ata. o
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b : soclal e desenvolwmento socloeconomlco que elas geram. A Ideia Criativa tem uma mensagem- 1



